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Otazky
na pisomny previerkovy ,,zapocet* z predmetu

,,Cenové stratégie“ pre druhy ro¢nik denného a externého Studia

14.

15.

16.

Pre JKS Cadca a Prefov v akademickom roku 2006/2007

Vyznam trhovych cien a ich charakteristika v podnikani
Regulované ceny v SR a kompetentnost’ uradov pri ich urovani
Funkcie cien v podnikani

Miesto a tloha cien v marketingovom mixe

Dopyt a ponuka ako zakladné vychodisko tvorby trhovych cien
Elasticita dopytu

Elasticita ponuky

Analyza moznych kritérii pri ur¢ovani trhovych cien

Konkurencia a jej vplyv na tvorbu trhovych cien

. Trhova rovnovéha a rovnovazna cena podniku
. Trh a miesto cien v trhovom mechanizme
. Tvorba trhovych cien a naklady podniku

. Ceny a zivotny cyklus vyrobku

Cenové politika tatu a podniku ako vychodisko pre tvorbu cenovych stratégii
Cenovia stratégia, jej podstata, funkcie a orientovanie pri moZnom praktickom
uplatneni

Implementacia cenovej stratégie do moznych spésobov v podnikatel'skej ¢innosti

(cenové adaptalné stratégie)



17. Metddy tvorby trhovych cien

18. Tvorba cien v obchodnom podnikani, jej $pecifika a strategické ciele lakania
spotrebitelov

19. Dohadovanie trhovej ceny pri uzatvarani obchodu

20. Legislativne predpoklady pre uplatnenie trhovych a regulovanych cien

v Slovenskej republike
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